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Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos
 Secretaría Técnica del Comité de Radio y Televisión 
Séptima Sesión Ordinaria 2021

Nota de referente al cumplimiento en el estado de Baja california durante el periodo comprendido entre el 26 de mayo y el 1 de junio de 2021
			
Durante la sexta sesión ordinaria del Comité de Radio y Televisión la representación del Partido del Trabajo solicitó dar seguimiento especial para el estado de Baja California, ya que del 26 de mayo al 1º de junio al Partido del Trabajo no le transmitieron 65 spots, pero también fuera de orden fueron 205, fuera de horario 144 y de diferente versión 29; 243 spots solo al PT. Por lo que la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos elaboró un análisis del comportamiento de los concesionarios de la entidad en dicho periodo.

Durante el periodo comprendido entre el 26 de mayo y el 1 de junio de 2021 en el estado de Baja California:
· Fueron monitoreadas 85 señales (55 de radio y 30 de televisión).
· Se verificaron en total 55,968 promocionales de los cuales se corroboró la transmisión de 54,921, lo que significó un porcentaje de cumplimiento inicial del 98.13%. A nivel nacional, en ese periodo, el cumplimiento inicial fue de 99.46%, es decir, en Baja California se identificó un cumplimiento inicial, ligeramente menor que el observado a nivel nacional. 
· Se verificaron para Partidos Políticos Nacionales, Locales, coalición y candidatos independientes 47,720, de los cuales se transmitieron 46,842, con lo que se alcanzó un porcentaje de cumplimiento inicial del 98.16%.

Promocionales no transmitidos
· Únicamente se omitieron 878 promocionales para partidos políticos, que representa el 1.8% del total de verificados. Estas omisiones para partidos políticos se presentaron en 28 emisoras, es decir 32.94% de las emisoras monitoreadas en la entidad presentaron al menos una omisión. Sin embargo, del total de estas omisiones se reprogramaron cerca del 93% (814 reprogramaciones).
· Se transmitieron 212 reprogramaciones por lo cual, el cumplimiento final de la entidad para dicho periodo aumentó a 98.6%. 

A continuación se presenta el detalle del cumplimiento inicial y final para cada Partido Político Nacional, Local, Coalición y Candidatos independientes:




Tabla 1 Detalle por partido político y candidatura independiente
	Actor
	Pautados
	Verificados
	Transmitidos
	No transmitidos
	Cumplimiento inicial
	Rep. ofrecidas
	Rep. transmitidas
	Cumplimiento actualizado

	PAN
	8,031
	7,904
	7,743
	161
	97.96%
	151
	34
	98.39%

	PRI
	5,233
	5,140
	5,047
	93
	98.19%
	91
	32
	98.81%

	PRD
	2,961
	2,917
	2,868
	49
	98.32%
	47
	13
	98.77%

	PT
	2,956
	2,916
	2,851
	65
	97.77%
	63
	15
	98.29%

	PVEM
	2,699
	2,654
	2,616
	38
	98.57%
	36
	10
	98.94%

	MC
	3,463
	3,406
	3,340
	66
	98.06%
	63
	15
	98.50%

	MORENA
	16,157
	15,927
	15,667
	260
	98.37%
	252
	61
	98.75%

	PES
	1,440
	1,412
	1,382
	30
	97.88%
	30
	8
	98.44%

	FXM
	1,869
	1,850
	1,823
	27
	98.54%
	26
	6
	98.86%

	RSP
	1,357
	1,339
	1,314
	25
	98.13%
	23
	7
	98.66%

	PBC
	1,181
	1,157
	1,135
	22
	98.10%
	22
	4
	98.44%

	APBC
	425
	424
	410
	14
	96.70%
	5
	4
	97.64%

	Candidatos Independientes
	680
	674
	646
	28
	95.85%
	5
	3
	96.29%

	Total
	48,452
	47,720
	46,842
	878
	98.16%
	814
	212
	98.60%




Detalle de la transmisión
· Para el caso partidos políticos nacionales, locales, coalición y candidatos independientes el 84.6% de los promocionales (39,618) se transmitieron conforme a pauta.
· El 3.9% (1,827) en diferente versión
· El 4.7% (2,202) en un horario distinto al pautado
· Y el 6.8% (3,195) en un orden distinto
· Por otro lado, se observó que cerca de 80 de las 85 emisoras monitoreadas transmitieron promocionales en diferente versión y fuera de horario, es decir, es un comportamiento reiterado en una gran parte de las emisoras monitoreadas en la entidad pero en una porción muy baja (cerca del dos de cada diez promocionales se transmiten en una versión diferente u horario).  
· Sin embargo, en cuanto los promocionales transmitidos en un orden distinto al pautado, se identificó un grupo de emisoras que en dicho periodo transmitieron un alto porcentaje de promocionales de esta manera. 



	
	% de promocionales transmitidos:
	

	Siglas
	Medio
	Nombre del Concesionario
	Conforme a pauta
	Diferente versión
	Fuera de horario
	Fuera de orden
	% de Cumplimiento 

	XETRA-FM
	91.1
	Comunicación XERSA, S.A. de C.V.
	9%
	24%
	2%
	65%
	98.51%

	XHITZ-FM
	90.3
	Comunicación XERSA, S.A. de C.V.
	10%
	24%
	2%
	63%
	98.96%

	XHRM-FM
	92.5
	Comunicación XERSA, S.A. de C.V.
	13%
	23%
	3%
	60%
	98.66%

	XHLTN-FM
	104.5
	Imagen Telecomunicaciones, S.A. de C.V.
	46%
	7%
	2%
	44%
	97.17%

	XHEBC-FM
	97.9
	EBC Radio, S.A. de C.V.
	48%
	9%
	1%
	42%
	100.00%

	XHMOE-FM
	90.7
	Radio televisora de Mexicali, S.A. de C.V.
	43%
	14%
	0%
	42%
	96.88%

	XHOCL-FM
	99.3
	Frecuencia Modulada del Noroeste, S.A.
	30%
	28%
	1%
	41%
	99.85%



Si se excluyen las emisoras identificadas en la tabla, el porcentaje de promocionales transmitidos en un orden distinto pasa de 6.8% a 2.8%. 
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